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100 分鐘內, 我想分享……

文創產業大小事

茶的價值堆疊

文創與茶的連結

文創品(茶葉)行銷



文化創意產業的定義 (1/2)

聯合國教科文組織：
結合創意生產和商品化等方式， 運用本質為無形的文化內
涵，這些內容基本上受著作權保障，形式可以是物質的商品
或非物質的服務。這個文化產業也可以被視為創意產業
（Creative Industries），或是在經濟領域所謂的朝陽或未
來性產業（Sunrise or Future Oriented Industries），
或是在科技領域所謂的內容產業（Content Industries）



文化創意產業的定義 (2/2)

台灣：
1. 源自創意或文化累積，透過智慧財產的形成與運用，具有
創造財富與就業機會潛力，並促進整體生活環境提升的行業
（挑戰２００８：第一期文創）

2. 源自創意或文化累積，透過智慧財產的形成與運用，具有
創造財富與就業機會之潛力，並促進全民美學素養，使國
民生活環境提升之產業
（文化創意產業發展法）



文化創意產業的分類

依文化創意產業發展法分類

視覺藝術產業
音樂及表演藝術產業
文化資產應用及展演設施產業
工藝產業
電影產業
廣播電視產業
出版產業
廣告產業
產品設計產業
視覺傳達設計產業
設計品牌時尚產業
建築設計產業
數位內容產業
創意生活產業
流行音樂及文化內容產業



全球文化創意產業前景看漲

未來學大師托佛勒Alvin Toffler ：

「誰佔領了創意的制高點，誰就能控制全球，主宰21世
紀商業命脈的將是創意！」。

「創意經濟」成為各國強化競爭力的重點項目之一。

文化創意成為創造財富與就業機會的產業，

「文化創意產業」將成為未來當紅的行業。

文化創意產業將是全球最發燒、最符合環保的「無煙產
業」與「知識經濟產業」



文化創意產業他山之石

英國: 文化資產活用

法國: 閒置空間再利用

美國: 電影工業橫掃全球

日本: 社區營造與市容蛻變

韓國: 電玩及數位產業崛起

新加坡: 多元族群與文化再造



台灣？



文化創意產業最常見的二大實務範疇

1. 特定區塊、場域、對象或族群的主題文創規劃案
A. 老社區活化
B. 社區總體營造
C. 文創系列活動

:
:

2. 文創商品的設計、開發、 教學、生產及販售
A. 個人文創工作者
B. 文創公司



哪些稱得上文創?

造鎮計劃?
社區總體營造?
觀光區規劃建置?
老街活化?
手工藝品?
創意小物?
特色服飾?
帽子?
畫上花鳥的帽子?
沙子?
沙畫?
鮪魚?
鮪魚祭?

鞋子?
塗上原民圖騰的鞋子?
大樹?
將大樹剪成大象?
將大象拗成大樹?
塑膠珠珠?
將塑膠珠珠串成粽子?
茶?
茶葉博覽會?
烤香腸?
一邊唱客家山歌一邊烤香腸?
啤酒?
啤酒節?



結論

只要賦予”文化創意元素 ”,
諸多事物都可歸類於文創產業的範疇



文創活動的特色及類型

Ｄ.運用在地資源
若不能充分運用在地資源，充其量只是”美化“該規劃案
如：馬祖媽媽廚房

Ａ.地方色彩濃厚
小自社區，大至縣市的規劃案皆充滿地方色彩
如：南投世界茶葉博覽會，寶山竹筍節，新竹桐花祭，東港鮪魚祭

Ｃ.重組(提升)文化價值
重組分佈或散落該區域的文化價值，凸顯該價值能見度
如：新竹柿餅文化祭，大湖草莓文化節

Ｂ.通常“由下而上”提出案件
如：某社區發展協會提出“社區建物彩繪”計畫，
向市府申請補助

Ｆ.“商機”是重要考量
幾乎所有規劃案，有無商機產生是重要訴求
如：上述每一個例子

Ｅ.無中生有
與文化傳承，地方特色毫無關聯，完全無中生有
如：桃園地景藝術節(黃色小鴨)，台東熱氣球節，嘉義管樂節



文創規劃案例介紹





古蹟活化



大溪老街 鹿港老街文化節

老街活化

湖口老街 太平老街



日本古川町 屏東社區營造中心

社區再造

台南後壁無米樂社區



新竹軟橋社區 台中彩虹眷村

社區彩繪

嘉義彩繪貓村 台東大武



文創商品的特色
＊美
廿一世紀的美學經濟中，所謂高附加價值，就是來自
「美」所創造出的價值

＊成果充滿個人（特有）色彩
沒有特色，沒有文創？

＊商品很有主題性
賦予平凡無奇的商品生命力

＊創作成果可以商品化
文創作品ＶＳ創意小物ＶＳ藝術品ＶＳ大賣場商品

＊價格難以衡量價值
一雙原住民手編草鞋
價值：原民敬山，環保，技藝傳承，大地素材……

價格：199

兩雙: 349



文創商品介紹



文創商品















文創的吸引力

＊人人可文創, 處處有文創

＊可廣泛又有深度地展現自我

＊大型文創案可留名青史

＊商品利潤彈性空間大

＊隨時有點子, 隨時有產出

＊產值無窮, 不受景氣波動影響
2015年文創產值7000億,總商家數50000家



堆砌茶的另一層價值(1)
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堆砌茶的另一層價值(2)
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堆砌茶的另一層價值(3)
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堆砌茶的另一層價值(4)

客製化手繪茶布包



四贏的管銷策略

台東金崙部落文創深耕規劃案

文創公司VS洛神花茶農VS手作藝術家VS民宿通路



日出與特色漁撈

全台最美車站 –多良車站 聖若瑟天主教堂

背景描述

洛神花田 金針山



* 文創商品開發

* 耆老永存-深度導覽員培訓

* 原住民生活市集

* 以機能布料開發原民服飾

商業合作模式



金崙主題圖像1---海與日夜之金崙 金崙主題圖像2---山之金崙

主題圖像開發



洛神花茶提籃

Q版印章設計---日出與漁撈
打個蛋造型手工皂

金崙蘆葦飾品

文創商品開發



與民宿業者合作開發通路





茶葉商品行銷

- 裸茶行銷

- 包裝行銷
A.硬體包裝行銷



B.軟體包裝行銷

a. 賦予主題 (弱勢, 老農, 災區…等公益訴求)

b.包裝文創商品化





- 菜市場銷售法

茶葉銷售管道

- 購物頻道

- 夜市銷售法

- 賣場展售法

- 跑單幫銷售法

- 同行批發

- 外銷

- 網路

- 特定活動行銷

- 老鼠會式銷售法



歡迎投身文創共創前程

黃正佑 (Allan Huang)
0982 096 361
Line ID: Allan0982
Ydu.Allan@gmail.com












